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MANUALEN

Den yttre formen pa logotypen
&r inspirerad av en manual, vilket
hanvisar till ett av féretagets
centrala arbetsomraden. Formen
forstarker samtidigt logotypens.
visuella uttryck och skapar en
stabil, unik och tydlig grund fér
den évergripande visuella
identiteten.

Den 6vre delen av logotypen
bildar en bro som binder
samman de tva sidorna. Bron
symboliserar féretagets expertis
inom radgivning och
symboliserar det dagliga
samarbetet mellan tva parter,
férmégan att skapa starka
férbindelser samt att hitta unika
I8sningar.

STEGEN

Den yttre ramen i logotypen &r
utformad som en stege, vilket
symboliserar framatanda,
utveckling och progression.
Stegen representerar hur
féretaget hjélper sina kunder att
utvecklas och ta nya steg genom
aktivt stod baserat pa
erfarenhet och kompetens.

INITIALERNA

Den yttre ramen &r skapad med
féretagets férkortning, ETC, som
utgangspunkt. Férkortningen ar
inte uppenbar vid forsta anblick,
utan ar diskret integrerad i
formen for att lata det visuella
uttrycket std i fokus. Detta
skapar en subtil men stark
koppling till namnet genom
logotypen.



DEEP CRIMSON

| HSL: 0, 68, 36
HEX: #9A1D1D
RGB: 154, 29, 29
CMYK: 0, 81, 81, 40

Foretagets huvudférg &r DEEP
CRIMSON. Den djupa réda nyansen
har en tydlig kontrast mot
sekundérférgen och skapar samtidigt
en kiinsla av hjilpsamhet, tydlighet
och virme. Fargen &r inspirerad av
den intensiva réda farg som uppstar
nar litium hettas upp och avger en
skarp rod laga, vilket &r ett
kénnetecken som kan anvéndas for
att identifiera litium. Dérav &r den en
visuell referens till féretagets arbete
och radgivning inom reservkraft och
litumbatterier.
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PURE LITHIUM

HSL: 197, 20, 93
HEX: #EAEFF1
RGB: 234, 239, 241
CMYK: 3,1,0,5

Foretagets sekundarfarg &r PURE
LITHIUM. Den skarpa vitgra nyansen
har en tydlig kontrast mot
primérfirgen och skapar samtidigt en
kénsla av ordning, klarhet och
trygghet. Férgen ar inspirerad av
litiums naturliga nyans, med en subtil
silverskimrande ton som for tankarna
till materialet i sin metalliska form.

Den fungerar darmed som en visuell
referens till féretagets arbete med
radgivning inom reservkraft och
litiumbatterier.




BOKMARKET

Det inre omradet av logotypen
har formen av ett bokmarke som
symboliserar struktur,
vigledning och markering av
viktig information. Det knyter an
till foretagets arbete med
manualer och anvisningar som
kraver belysning av viktig
information.
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NATVERKET

| logotypen syns ett separat
omréade som har formen av en
router. Den representerar
féretagets koppling till
mobilbranschen och det
branchnitverk som skapas
genom arbetet. Formen tillfér
ett djup och symboliserar vikten
av att se saker ur olika
perspektiv.

BATTERIET

| det negativa utrymmet syns ett
batteri som symboliserar
foretagets huvudsakliga fokus.
Batteriet representerar den
expertis som féretagets
konsulter bidrar med och starker
tydligt kopplingen mellan
logotypen och féretagets
verksamhetsomrade.

PILEN

Léngst ner i logotypen syns en
uppatgaende pil som
symboliserar positivitet,
utveckling och framgang. Pilen
tillfér dynamik med sin diagonala
form i kontrast mot de annars
raka linjerna och skapar en
kénsla av djup, rérelse och
framatdriv.






